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資料１ 
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① 歩行者空間の創出の 
     手引・デザインガイド 
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 ① 歩行者空間の創出の手引・デザインガイド 

（目 的） 
歩行者空間の創出を目指す主体に向けた手引とし、取組を促進する 
 

（対象者） 
• 基礎自治体職員 
• エリアマネジメント組織等のまちづくり組織 ・・・ 等 

 
（対象として考える空間） 

• 道路空間等の公共空間 
• 公開空地  

 
（内 容） 

• 歩行者空間の創出を実現するまでの流れと、各段階で必要な調査・検討項目 
• 空間の特性を考慮した最適な計画手法 
• 汎用的な空間デザイン 
• 先行事例に学ぶ課題とその解決方法 
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 ① 歩行者空間の創出の手引・デザインガイド 

■ 歩行者空間の創出の手引・デザインガイドの骨格 

歩行者空間創出のフロー 手引･デザインガイドの骨格 

・なぜ 
（目的、コンセプト） 

デ
ザ
イ
ン
ガ
イ
ド 

発 意 

・どこで（適地選定） 
・誰が 
・何を 

・どのように 
（事業化手法とプロセス） 

 

・歩行者空間の活用 
 及びマネジメント 
・事業のPDCAの実施 
 

計 画 

実施設計 

実施・運用 

評価・見直し 
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  ② ポータルサイトの設置 



 ② ポータルサイトの設置 

（目 的） 

歩行者空間の創出に関する情報発信、情報提供及び、情報共有を行うこ
とで、東京における歩行者空間の創出の取組を促進する。 

（対 象） 
  ・ 歩行者空間の創出を行っているまちづくり団体等や関係する自治体 
  ・ 歩行者空間創出の取組に関する情報を得たい一般都民等 
 
 
 
■ 暫定版の設置 
  東京都都市整備局のサイトのトップページにバナーを整備 
    ⇒ 各区市町村等での取組のホームページ等をリンク 
       ※各区市町村ご担当より、ご連絡をいただいて掲載 
 
■ 設置時期  
  WG後、できるだけ早い時期に 
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 ② ポータルサイトの設置 （イメージ） 
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歩いて楽しむ 
空間づくり 

(仮称)ランブリング東京 



 ② ポータルサイトの設置 （イメージ） 
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豊島区池袋  
グリーン大通り 
オープンカフェ社会実験 

新宿区新宿副都心  
新宿副都心中央通り 
Shinjuku Share Lounge 

○○○  
○○通り 
歩行者天国社会実験 

千代田区大手町  
川端緑道 
プレイスメイキング社会実験調査 


