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Fuente: *1 Elaborado por la Oficina Nacional del Turismo de Japoén (JNTO) en base a los datos de la Organizacion Mundial del Turismo (OMT) y las oficinas de turismo de cada gobierno. * 2 “Nota de Prensa del 19 de enero del 2016”, Departamento de Estrategia
de Inbound Marketing de la JNTO (Enero de 2016). * 3 “Resumen de los Resultados del Estudio de Caracterizacion de los Visitantes Extranjeros por Pais en el AF 2014” (Septiembre de 2015), Direccion de Asuntos Industriales y Laborales del Gobierno
Metropolitano de Tokio. * 4 Datos estadisticos de “NUmero de Visitantes a Japon”, JNTO. * 5 “Estudio Situacional de los Turistas a Tokio en el AF 2014” (Mayo de 2015), Direccién de Asuntos Industriales y Laborales del Gobierno Metropolitano de Tokio.

Fotografias por cortesia de: “Historia y cultura”, Shinjuku Gyoen
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